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无线广告用户调研报告 

报告说明 
一、调查目的 

2006 年的中国无线互联网行业，目前已集聚了超过 5 万家无线网站群，超过 4 亿多手

机用户。4 亿手机用户潜在的无线广告价值，为整个无线互联网平台，尤其是中国的独立 WAP

提供了一个全新的赢利平台。我们希望通过此次调查，让更多业界人士清楚用户对无线广告

的看法及需求，从而为业界同仁改善用户体验，改进产品和服务，提升的核心竞争力提供参

考依据。 
 

二、数据来源 
调查起止时间：2006 年 12 月 1 日至 2006 年 12 月 30 日。  
  以下是主要的数据采集渠道：  
  (1)用户调查(51820 个样本，涵盖不同地域、年龄、所属运营商等)：  
  对象：手机用户、WAP 用户、免费 WAP 用户样本；  
  方式：以基于魅媒数据调研中心互联网主站（www.mmclick.com）以及无线主站

（wap.3gg.cn）为期一个月的在线问卷、QQ、电话访问等形式进行； 

  目的：了解用户上手机网站的习惯，并对此进行分析判断。  

  （注：随机拦访，然后根据手机用户的总体人口特征，对样本数据进行加权处理，保证  
样本对总体的代表性更加准确）  
 
图 1：受访用户的性别比例 
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图 2：受访用户的年龄比例 
 

 
 

图 3：受访用户的收入分布 
 

 
 
  (2)抽样调查数据的处理：  
  --根据手机用户的总体人口特征，对样本数据进行加权处理，保证样本对总体的代表性

更加准确；  
  --多渠道验证相关数据。  
  (四) 研究方法    
  --问卷法  
   问卷的获取主要使用电话调查（电话号码随机生成），辅助 QQ 调查等方式。在用户抽

样中，采用分层抽样，简单随机抽样等多种方式，保证样本随机性和代表性，全面反映总体

市场情况。问卷目的是获得用户对手机广告的认知程度、使用情况、使用频率、信息渠道、

潜在需求及用户基本信息。  
   
  --计量技术分析  
  本次研究所获取的数据，均进行交叉、对比等多方验证，最大限度保证其科学性与精确

性。统计分析所使用工具为 Excel。 
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调查分析 

我日常上WAP网站时候愿意接触网络广告
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我认为无线互联网上任何形式的广告都让人生厌
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魅媒调查显示：近六成半的用户表示不会抗拒 wap 广告，而广告形式也备受用户关注，

wap 广告作为一种新兴的媒介广告，对用户具有一定的新鲜感及吸引力；同时，也有三成半

的用户表示不愿意接受此类广告模式，可见用户习惯还存有较大的培育空间。 
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我每次都会把WAP网上的无线广告详细看完
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我认为WAP网上的广告比传统媒体（电视、报纸
等）的广告更有趣
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魅媒调查显示：与 WAP 广告模式接受程度相对应，大部份用户表示对 wap 站广告内容不

太关心，只是会粗略察看甚至是不关注，同时也只有三成左右的用户认为 wap 广告较传统

广告更有趣，实际上，除了普及推广的因素外，在现时软硬性条件制约下，wap 广告的表现

形式相对还是比较单一、广告创意仍显不足，如此亦会是影响用户关注度的重要因素。 
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我从来不会点击WAP网上的广告，因为现在的无线
广告太多收费陷阱
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魅媒调查显示：近六成的用户同意无线广告太多收费陷阱，可见用户现时对此广告市场态

度审慎，由于缺乏有效的市场监管，鱼目混珠的现象的确严重，乱扣费手段及情况层次不穷，

因此，净化市场，扭转用户意识，才能让无线营销得到良性发展。 

无线广告会影响我的消费决策
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魅媒调查显示：四成用户表示无线广告不会影响他们的消费决策，只有二成多的用户表示

会有消费导向，可见手机媒体作为新新媒体，虽然用户量的增长一日千里，但其媒体的权威

性及影响力较传统媒体还比较薄弱。 
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请问您近一年来日常浏览的无线广告主要刊登于哪
类型WAP站？
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魅媒调查显示：在综合门户和手机游戏看到无线广告的用户占了大多数，由综合门户站资

讯量大，其用户流量较大，眼球效应较为显著，自然吸引更多的广告投放。而手机游戏作为

时下手机用户一个较大的应用需求，其广告投放的针对性也较强。 

你愿意接受哪种WAP网站广告形式？
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魅媒调查显示：近两成的用户愿意接受比较新型的视频广告形式，由于浏览 WAP 站的用

户年龄层比较低，所以对新形式的东西比较感兴趣。 
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你愿意接受哪种无线广告形式

35.70%

39.37%

9.19%

15.75%

0.00% 10.00% 20.00% 30.00% 40.00% 50.00%
WA
P广

告许
可
彩
信
下
发
互
动许

可
WA
P 
Pu
sh
下
发

许
可
短
信
互
动

 

魅媒调查显示：愿意接受许可彩信下发的用户占了近 4 成，而 PUSH 下发却只有不到 1 成。

可见之前铺天盖地的 WAP PUSH 下发令用户产生厌烦的感觉，广告形式还是要以创新为主。 
 

无线广告发展策略探讨 
在这样一份标准化的研究报告中，为进一步推进国内无线广告的发展，魅媒数据调研中

心欢迎感兴趣的专家学者、行业资深人士就报告具体内容进行交流和探讨！ 

联系方式： webmaster@mmclick.com 

 
法律声明  
 
该报告的所有图片、表格及文字内容的版权归魅媒数据调研中心所有，使用权归魅媒数据调研中

心及此次调查活动协办单位共同所有。此次调查报告所有内容均免费提供，可供免费转载和引用。  

 

本报告为魅媒数据调研中心制作，报告中所有的文字、图片、表格均受到中国法律知识产权相关

条例的版权保护。没有经过本公司书面许可，任何组织和个人，不得使用本报告中的信息用于其

它商业目的。  

 

 本报告中部分文字和数据采集于公开信息，所有权为魅媒数据调研中心所有。没有经过原著者

和本公司许可，任何组织和个人不得使用本报告中的信息用于其他商业目的。 

公司网站/免费资讯：  
中文研究网站：http://www.mmclick.com
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